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O São Paulo Boat Show 2021 foi um sucesso e quebrou todos os records.

 

O Salão foi um evento completo que proporcionou uma experiência 

inesquecível, onde conteúdo e exposição se conectaram, permitindo aos 

visitantes desde a compra de um barco até o encontro do seu próximo destino 

náutico. O mercado náutico não será mais o mesmo!



VÍDEO



Um dos primeiros eventos de grande porte a acontecer 

sem restrição de público, o Boat Show trouxe para o 

salão do São Paulo Expo as principais novidades do 

setor, como o sucesso de compartilhamento de barcos 

adquiridos por meio de cotas. 

 

A feira também contou com mais de 50 lançamentos, 
entre barcos, equipamentos, acessórios e serviços. 

320 embarcações 
comercializadas

R$ 300 milhões 
em negócios

36 mil 
visitantes

+ de 100 marcas 
expositoras

BALANÇO 
DO EVENTO



ESTADOS DOS 
VISITANTES

73%

27%

PARTICIPANTES 
POR REGIÃO

Sudeste 86%

Sul 4%

Nenhum 6%

Centro-Oeste 1%

Nordeste 2%

Norte 1%

+ visitantes de 7 países

BALANÇO
DO EVENTO

SP

Outros



CARGOS

FAIXA ETÁRIA

RENDA MÉDIA MENSAL

GÊNERO

EM REIAIS

32%
15%
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13%

14%
18%
27%
22%
14%
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35%
8%
5%
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11%
13%
19%

Empresário
Gerente

Autônomo
Diretor
Sócio

Estudante
Outros

18 a 24 anos
25 a 34 anos
35 a 44 anos
45 a 54 anos
55 a 64 anos
+ de 65 anos

Acima de 25.001
De 19.001 a 25.000
De 16.001 a 19.000
De 12.001 a 15.000
De 8.001 a 12.000
De 4.001 a 8.000
Até 4.000

70%

30%

Masculino

Feminino



AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO

COMUNICAÇÃO
Materiais para marinas, iate clubes parceiros e expositores

Site e redes sociais

Mídia impressa: revistas e jornais

E-mail Marketing

Assessoria de imprensa

Google Adwords / Anúncios

TV e Rádio

CRONOGRAMA
DE COMUNICAÇÃO



MÍDIA

MÍDIA ESPONTÂNEA

MÍDIA PAGA

R$ 00.000.000,00

R$ 00.000.000,00

MATÉRIAS MENSURAÇÃO

INVESTIMENTO 
EM COMUNICAÇÃO

Jornais

Revistas

Sites

TV

Rádio

Retorno de comunicação obtido

22

4

754

6

7

R$ 465.875,05

R$ 26.637,94

R$ 40.385.379,31

R$ 3.602.005,00

R$ 220.151,00

R$ 00.000.000,00



IDENTIDADE
VISUAL



MATERIAL DE 
COMUNICAÇÃO

CONVITE

CARTAZ CUPOM DE SORTEIO



CREDENCIAIS
CARTÃO POSTAL PORTA

CREDENCIAL

MATERIAL DE 
COMUNICAÇÃO





de 15 e 30 segundos de 30 segundos 

- TV Globo - Morada 

- Band Vale

Auto Esporte Nacional
+ de 3 MINUTOS

de reportagem

TV RÁDIO

+ de 75 comerciais 315 inserções

MÍDIA



MÍDIA 
IMPRESSA

ANÚNCIO

- O Ancoradouro edição 
especial Vela
- Habitat
- Graciosa
- Iate Clube Caiobá
- Iate Clube Florianópolis
- Robb Report
- Lide



MÍDIA 
DIGITAL

+ de 500K
contas alcançadas

de 15/09/2021 a 15/11/2021

FACEBOOK 

NÁUTICA E BOAT SHOW

+ 1.250 milhão
de contas alcançadas

de 15/09/2021 a 15/11/2021

INSTAGRAM 

NÁUTICA E SÃO PAULO BOAT SHOW



MÍDIA 
DIGITAL

+ de 80 vídeos produzidos 
+ de 50 entrevistas (23 pré/ 20 pós evento) 
+ de 120k views nos conteúdos gerados 
+ de 590k espectadores únicos no canal 
+ de 13 milhões de impressões no canal

de 12/07/2021 a 22/11/2021
a partir do coquetel de lançamento

YOUTUBE 

Canal da Náutica no Youtube – Sessão Boat Show

+ de 1.350k
de visualizações na página

de 12/07/2021 a 22/11/2021

SITE 

NAUTICA.COM.BR E 
SAOPAULOBOATSHOW.COM.BR



E-MAIL 
MKT

Envio de e-mails mkt

+ de 100 mil
envios para mailing qualificado

Distribuição de newsletter para 

+ de 70.000 leads



ESTÚDIO 
TV NÁUTICA

+ de 33 horas de programação

O evento foi projetado 
para não ter fronteiras.

O programa Loucos por Barcos 
foi apresentado ao vivo todos os 

dias do São Paulo Boat Show. 

Canal da Náutica no Youtube
(Sessão Boat Show)



- Museu do jet

- Tesouros náuticos

- Bar náutico

- Heineken com ativaçao da Heineken 0.0 

- Shows no Espaço dos Desejos 

- Sorteio

- Encontro Motorgrid

- Divulgação em Iate Clubes e Marinas 
das regiões litorâneas do Sul, de São Paulo 
e do Rio de Janeiro

AÇÕES DE 
MARKETING



ESPAÇO
DOS DESEJOS

Reuniu tudo o que há de mais 
inovador e luxuoso no mercado, 

atraiu um público selecionado 
que buscava adquirir produtos 
exclusivos e aspiracionais para 

compor seu lifestyle.



DESTINOS 
NÁUTICOS

A 6.ª edição dos Destinos 
Náuticos reuniu os principais 

destinos do país que apresentam 
todos os atributos da região.



BAR
NÁUTICO

Criado especialmente para a 
edição 2021 do São Paulo Boat 

Show, o ‘Bar Náutico l’Oeil’ 
foi totalmente desenhado e 

inspirado nas marinas do Brasil, 
um espaço de encontro e 

Happy Hour para visitantes 
e expositores do evento. 



MUSEU 
DO JETS

O Salão apresentou a exposição 
com várias relíquias. O museu teve 

uma curadoria que trouxe para a 
feira jets de diferentes modelos, 

anos de fabricação e histórias. 



TESOUROS
 NÁUTICOS

6.ª edição da Mostra dos Tesouros 
Náuticos, apresentou barcos 

lendários e cheio de histórias.



HEINEKEN 

A Heineken distribui aos 
amantes do mundo náutico a 

nova Heineken 0.0, mostrando 
que é possível apreciar uma boa 

cerveja, sem álcool, e navegar.



SORTEIO

Os visitantes puderam concorrer 
a um inflável Flexboat SR 9.5. 

O sorteio foi transmitido ao vivo 
nas redes sociais de Náutica

 e Boat Show e acompanhado 
pelos visitantes.



AÇÃO 
COM IATES 
E MARINAS

Divulgação em Iate Clubes
 e Marinas das regiões

 litorâneas do Sul, de São
 Paulo e do Rio de Janeiro.



AÇÃO COM
 INFLUENCIADOR

13 influenciadores receberam um press kit em 
forma de convite para visitarem o São Paulo 

Boat Show. Sabrina Sato, Karina Sato e Tarso 
Marques foram alguns dos influenciadores que 

mostraram o presente e divulgaram o evento em 
suas redes sociais. Marina Rios, Skeik, Neymar 
(pai), Rodrigo Bocardi e Roberto Justos foram 

algumas das personalidades presentes.



CONGRESSO 
NÁUTICO

Um dos principais temas deste ano foi o Programa 
Novo Rio Pinheiros, iniciativa do Governo do 
Estado de São Paulo.

A 6.ª edição do Congresso 
Internacional Náutica antecedeu a 
abertura oficial do São Paulo Boat 

Show, e teve como objetivo discutir 
como o turismo das águas pode 
ser estratégico para a retomada 

econômica em cada região do país.



O maior banco de investimentos da 

América Latina patrocinou o maior 

evento Náutico da América Latina.

“Estamos muito contentes em 

anunciar essa parceria pelo segundo 

ano consecutivo e para nós faz todo 

sentido apoiar o Boat Show, que preza 

pelo serviço exclusivo e, assim como 

nós, vai oferecer uma experiência única 

de fazer negócios”, afirma Roberto 

Sallouti, CEO do BTG Pactual.

BTG PACTUAL



O R G A N I Z A Ç Ã O

SAOPAULOBOATSHOW.COM.BR Siga-nosnas redes sociais: BOATSHOWEVENTOS

A P O I O


